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OBJETIVOS DA DISCIPLINA/ATIVIDADE: 

1. Entender o conceito de modelo de negócio. 

2. Compreender a relevância da definição do modelo de negócio para o direcionamento estratégico do 

empreendimento. 

3. Conhecer uma nova metodologia de definição de modelo de negócio (CANVAS). 

4. Aplicar a metodologia CANVAS no desenvolvimento de um novo empreendimento. 

DESCRIÇÃO DA EMENTA: 

Metodologia CANVAS para análise de modelo de negócio. Segmentos de Clientes. Proposição de Valor. 

Canais. Relacionamento com o Cliente. Fluxo de Receitas. Recursos-chave. Atividades-chave. Parceiros-chave . 

Estrutura de Custos. 
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