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OBJETIVOS DA DISCIPLINA/ATIVIDADE:

Capacitar o aluno no processo de avaliagdo das decisdes de marketing e vendas para micro, pequenas e médias
empresas, além de habilita-lo a utilizar das técnicas da gestdo de marketing para organizagdes empresariais.

DESCRICAO DA EMENTA:

O conceito de Marketing. Elementos do composto de marketing. Comportamento do Consumidor.
Inteligéncia de Marketing. Segmentacéo de mercado. Posicionamento. Desenvolvimento da Proposta de Valor.
Desenvolvimento do Mix de Marketing. Administragéo de Vendas.
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